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SABATO 11 NOVEMBREI WELLNESS SU MISOiU\

10.30-13.00
WELLNESSINHOTEL:dall'ospitalitàall'offertadibenessere
Concepiree vendereservizidi relaxe benesserecomenuovomododi intenderel'ospitalità:nonsolocura
esteticadellastrutturamaancheunprecisomodellogestionale,un'attentasceltadeglioperatoriedesclusività
deiserviziofferti.Unincontrodibattitoconi maggioriespertidelsettorepercapirecomeprogettare,realizzare,
organizzareegestirelazonawellnessinhotelper:

I aumentarelacompetitivitàI aumentarelastagionalitàI fidelizzarelaclientelaI avereunnuovotargetclienti
I conoscereledifferenzetraunaBeautyFarm,CentroBenessere,Spa,DaySpae CentroFitness

perpotersceglierecome,quantoequandoinvestire.

PARTECIPANO:.AlexGezzi.AlbertoGuadalupi.ValeriaValente,MassimoLenzi.PaoloBruno.SilviaCrudo.RobertoRomano.SilviaGiannini.SaraCicolani.GiannaBarberis.FrancescoPalmero

Prot. in Scienza e Tecnologia Cosmetiche Università degli Studi di Ferrara

Presidente AEC Advertising

Assessore al Turismo del Comune di Napoli

Airone Informatica

Responsabile Centro Termalee Benessere Fonteverde SPA

Esperta di marketing turismo benessere
Consulente direzionale Centri Fitness e Centri benessere

Architetto Centri Benessere

Responsabile Scuola di Formazione per Manager del Benessere

Vice Presidente NazionaleAssopulizie

Amministratore delegato di FinBenessere

15.30-17.30
WELLNESSESTETICA:daiclassiciIstitutidi EsteticaainuoviCentriBenessere

~estetista,operatoredi basedi ognicentrodi benessere,staconoscendounaprofondatrasformazione,
ancheconcettuale,del propriolavoro,Da sempliceartigianadell'esteticasta diventandosemprepiù
professionista e imprenditrice del benessere. Talvolta, però, la realizzazione di spazi benessere all'interno

di un centro estetico awiene prima che sia stata verificata la effettivafattibilità e senzache la cultura esistente

abbia veramente percepito quella nuova. Per tale motivo si tende a vendere servizi di benessere come se
fossero dei comuni servizi estetici,

Un incontro dibattito con i maggiori esperti del settore e di categoria per: capire come progettare, realizzare,

organizzaree gestire la zona wellness in un centro estetico; le strategie di marketing per capire a chi e come
vendere il servizio; la politica delle promozioni e dei "pacchetti" trattamenti, come realizzarlie come venderli

PARTECIPANO:.AndreaRiccio.SandroBaronti.ElenaGentile.SilviaGiannini.FrancescoCattaneo.GiorgioBartolomucci.TizianaGargiulo.GianMarcoRossi.AlbertoFossati

Responsabile Esagono Arredamenti

STB Spa generai manager
Presidente SPA Emotions

Architetto Centri Benessere

Amministratore delegato Welling

Direttore Responsabile '}\rea Wellness"

Estetica olistica, Reiki Master, Regione Campania UNEP

Presidente Associazione ItalianaCentri Benessere

Les Nouvelles Esthétiques Italia
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15.00-16.30
Andrea Corbo I Dermatologo- Docente presso l'Università di Roma "Tor Vergata"

Molecole di nuova generazione per le iper-pigmentazioni cutanee del viso e delle mani.

Giovanni Di Castri I Angiochirurgo

Alternativa alla terapia iniettiva per la distensione delle rughe d'espressione: trattamento transdermico di

molecole botosimile (argireline) e siero antiaging biostimolante,

16.30-18.30
LETIPOLOGIEDELLECLIENTI
Anchese nessuna persona può essere interamenteschernatizzata,inquanto dotata di personalitàindividuale,

originale ed irripetibile, le varie tipologie che la psicosomatica ha individuato possono fornire indicazioni

utili per scoprire alcuni elementi essenziali, relativi al temperamento e carattere delle varie clienti, al fine di

personalizzare meglio il trattamento.

Tipologia in base al sistema endocrino . Tipologia in base alla struttura del corpo;

Tipologia dell"'IN" e dell"QUT" . Tipologia in base all'indole' Tipologia in base alla morfopsicolqgia e alla

fisognomica

PARTECIPANO:.FrancescoPadrini.NicoBaggio.SalvatoreVisconti.RaffaellaPizzi.LuciaGiuliaPicchio.BarbaraIsidoro.DanielaBartoli.TizianaGargiulo

- - -----
10.30-13.00

LACONçlUISTADELLABELLEZZAattraversoestetica,cosmeticae medicina

L'aspetto fisico è il nostro più bel biglietto da visita. Per chi si sente nel corpo sbagliato, quali sono oggi le nuove

frontiere d'aiuto della medicina, dell'estetica e della cosmesi?

In base a quali motivazioni alcune persone, anche per il più piccolo inestetismo, si rivolgono al medico estetico

mentre altre, di fronte ad inestetismi anche gravi, trovano più soddisfacente affidarsi agli operatori di un centro

estetico e proseguire da sé facendo uso della cosmetica di qualità?

Le motivazione nel controllo eccessivo del corpo attraverso le pratiche ossessive in palestra, la chirurgia estetica,

i ricorsi a farmaci e al controllo alimentare

Un incontro per operatori del settore e persone attente alla cura della propria persona.

PARTECIPANO:

.NicoBaggio.PaoloPanczyk.AntonellaD'Alessio.MariaPatriziaMucci.'KatarinaSirch.CarloDi Stanislao.BarbaraIsidoro.RitaParente.TizianaGargiulo

Esperto di Total Look

Visagista

CondirettorelESO,ScuolaFormazionein DisciplineBio-Naturali,CorporeeedEnergetiche

Responsabilesanitariocentrodimedicinaestetica
MedicoEstetico

Dermatologo,Universitàdi Chieti

Fitoterapistaedespertain esteticasolistica

ResponsabileCentroEsteticoe DirettriceScuoladiFormazioneper Estetiste

Esteticaolistica,MasterReikf,RegioneCampaniaUNEP

Psicoterapeuta,espertodellinguaggiodelcorpo,IstitutoRizaPsicosomatica

Espertodi TotalLook

CondirettorelESO,ScuolaFormazioneinDisciplineBio-Naturali,CorporeeedEnergetiche

MorfopsicologadellaSIMPA

Autrice"SognandolaBeautyFarm"EdizioniSonda' .

Fitoterapistaed espertain esteticasolistica

Resp.BeachWellnessdell"'AltaMarea"di Cattolica

Esteticao/istica,ReikfMaster,RegioneCampaniaUNEP



LUNEDI

10.30-12.30

L'ESTETICA:dalcorpoallapsiche,ovverol'esteticapsicosomatica

Labellezzacoinvolgetuttol'essereumanoe comportaunaconcezionedell'esteticache
vadaoltrel'esteriorità.I prodottidi bellezzaa nullaservonosesiè ipertesio depressiLa
prospettivapsicosomaticaoffreall'estetistalapossibilitàdi crearel'unitàdelsuomestiere
conlapropriavita,

PARTECIPANO:.MauroSorrentino.BarbaraIsidoro.KatarinaSirch.lolandaSiracusano.MariaTeresaLucheroni.FrancescoPadrini.RitaParente.FrancescaDiTerlizi.TizianaGargiulo

Massaggiatorepsicosomatico

Fitoterapistaed esperta in esteticao/istica
MedicoEstetico

Giornalistaespertadi tendenzedi mercato

Dermat%ga - IstitutoRizaPsicosomatica

Psicoterapeuta,espertode/linguaggiodel corpo, IstitutoRizaPsicosomatica

ResponsabileCentroEsteticoe ~irettriceScuoladi Formazioneper Estetiste
DirettriceUnioneNazionaleEstetistiProfessionistiLombardia

Esteticaolistica,ReikiMaster,RegioneCampaniaUNEP

12.30-14.00

ESTETICAEBENESSEREMASCHILE

Èl'uomoil nuovoe più"spendaccione"tra i clientideicentribenessereedestetici.
Conoscerloper averlocomecliente:Analisietendenzadelnuovomercato;Rapporti
tra l'operatore"donna"e il cliente"uomo".Conosceree comprenderei meccanismi
psicologicipergestirealmegliounanuovaareadimercatoinfortecrescita;I segreti
dellapellemaschile,Cosarendelapelledell'uomodiversadaquelladelladonna.I
problemipsicologiciecutaneideicalvi

PARTECIPANO:

.NicoBaggio.PaoloPanczyk.AntonellaD'Alessio

. lolandaSiracusano

. KatarinaSirch

. RitaParente

. FrancescaDiTerlizi

Espertodi TotalLook

Visagista
Resp.lESO,ScuolaFormazioneinDisciplineBio-Naturali,CorporeeedEnergetiche

Giornalistaespertadi tendenzedimercato
Medico Estetico

Responsabile Centro Estetico e Direttrice Scuola di Formazione per Estetiste

DirettriceUnioneNazionaleEstetistiProfessionistiLombardia

14.30-16.30

IL WELLNESSALLA PORTATADI TUTTI: "EASYUNE"

SILVANOZANUSO LAURATESTI
Resp.CentroStudi& ricercheTechnogym TrainingManagerTechnogym
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